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Promocja Polski dopiero po sezonie letnim!

Polska Organizacja Turystyczna dopiero kilka dni temu zatwierdzita tegoroczne budzety swoich
zagranicznych osrodkow. Dlatego nie ma szans, aby placowki przygotowaty akcje promocyjne na
sezon letni.

POT jest odpowiedzialna za promocjg turystycznych atutéw Polski. Jej gtéwnym zadaniem jest
przyciaganie do naszego kraju zagranicznych turystow.

Zazwyczaj zagraniczne placoOwki organizacji turystycznej znaly swoje budzety juz w styczniu i z
wyprzedzeniem mogly zaplanowa¢ caloroczne dziatania. Jednak zmiana kierownictwa sprawita, ze w
tym roku stato si¢ to z kilkumiesiecznym opdznieniem.

Jerzy Szegidewicz, dyrektor osrodka POT w Wielkiej Brytanii zapewnia - Duza kampania promocyjna
Polski na rynku brytyjskim, jesli w ogole bedzie, ruszy dopiero w pazdzierniku lub listopadzie. Nie jest
to jednak zaden problem, bo cudzoziemcy przyjezdzaja przede wszystkim do polskich miast. W tym
przypadku pora roku nie ma wigc znaczenia.

Jednak innego zdania sa polscy przedsigbiorcy. Julien Hallier, Francuz, ktory pracuje jako dyrektor ds.
sprzedazy w firmie Hostel Service uwaza - Wakacje to najlepszy sezon. Obcokrajowcy raczej nie chca
przyjezdzaé, gdy jest u nas dziesi¢¢ czy dwadzieScia stopni ponizej zera. Akcje promocyjne za granica
powinno si¢ prowadzi¢ przede wszystkim w marcu 1 kwietniu.

Firma Hostel Service prowadzi 11 hosteli w roznych miastach Polski. Ich klientami w 90% sa
obcokrajowcy. Cztery hostele dziataja tylko w sezonie - w lipcu 1 sierpniu.

Dyrektor Szegidewicz przyznal, ze gdyby budzet znal od poczatku roku, akcje promocyjne
przeprowadzitby juz wiosna. Dodat - Mam nadzieje, ze w przysztym roku uda si¢ przygotowac
kampani¢ medialna. Ruszytaby na wiosng i kosztowataby okoto 4- 6 mln zt. Na tegoroczna mozemy
przeznaczy¢ tylko 600 - 700 tys. zi.

Przyczyna opdznienia w zatwierdzaniu budzetow byta zmiana sposobu wydawania srodkow. Nowe
kierownictwo POT zdecydowato, ze poszczegodlne jednostki nie beda otrzymywaty okreslonej puli
pieniedzy do zagospodarowania wedtug wtasnej potrzeby, ale na konkretne zadania. Dlatego
organizacja postanowita zapozna¢ si¢ z planami kazdego oddziatu. Katarzyna Draba, rzecznik POT
wyjasnita - Cze$¢ projektow zmodyfikowano, z czg$ci zrezygnowano ze wzgledu na mata skutecznosé
lub szczuptly budzet organizacji.
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Ostatecznie 13 osrodkéw dostato 18 mlin zi, czyli tyle, ile zaplanowano. Barttomiej Walas, dyrektor
osrodka POT w Paryzu wyznaje - Czechy 1 Wegry przeznaczaja na promocj¢ swoich krajéw we Francji
kilkakrotnie wigksze §rodki niz Polska. Nawet malutka Andora wydaje na ten cel 1,2 mln euro. W
ubieglym roku catkowity budzet polskiej placowki we Francji wynidst zaledwie 370 tys. euro.

W Polsce wciaz nie docenia si¢ znaczenia turystyki dla rozwoju kraju. Osoby zwiazane z branza
turystyczng uwazaja, ze kazda ztotowka zainwestowana w promocjg zwraca si¢ pigédziesigciokrotnie.
Potwierdza to fakt, ze mimo niewielkich wydatkéw na promocje, obcokrajowcy zostawiaja w Polsce
ponad 6 mld dolaréw rocznie.

Wkrétce w Kijowie powstanie kolejna placowka POTu. Bedzie to juz czternasty zagraniczny oddziat.

Ukraincy stanowia najliczniejsza grupg turystow ze Wschodu. W pierwszym kwartale tego roku
przyjechato ich 1,2 mln, czyli o 16% wigcej niz w roku ubieglym.

Zrédto: Rzeczpospolita, 2006-05-31



	http://www.tur-info.pl/p/ak_id,20231,,.html
	Promocja Polski dopiero po sezonie letnim!

